Medialni kucharka
Nadace OKD

aneb

Jak nejlépe prezentovat vas projekt




Fivot ma mit hloubku i

K ¢cemu slouzi medialni kucharka?

= Hlavnim cilem tohoto stru¢ného navodu je pomoci vam pfi prezentaci vaSich
prospésnych aktivit, at’ uz se tykaji projektu podpofeného Nadaci OKD nebo jiné
cinnosti, a ziskat pro né pozornost médii



Zivot ma mit hloubku

Mediilni buchart il

Situace na medialnim trhu

» Média se v dnesni dobé velmi rychle méni — mnozi fikaji ,bulvarizuji*

=  Zatimco zpravy o vrazdach nebo finan¢nich podvodech se bez problému dostanou
na titulni stranky novin, do televize i na zpravodajské internetové servery, na
hledani pozitivnich zprav je tfeba vzit si lupu

= V poslednich mésicich v regionech pusobi fada novych médii
=  Potfebuiji staly pfisun novych, zajimavych zprav

= Jejich redaktofi jsou vdé&ni za kazdou informaci, kterou mohou pouzit, musi ji vSak
dostat v€as a v dobré kvalité



Zivot ma mit hloubku

M@ox Lalnl buchark i

Nova média v regionu

Napfiklad v Karviné a okoli se nabizi nékolik novych ,hladovych® médii:

Karvinsky denik (+karvinsky.denik.cz)

Sedmicka (+www.sedmicka.cz/karvina)

Karvinsky INFO (+www.info-z.mesta.cz)

Kabelova televize POLAR (+www.tvportaly.cz/karvina)

Karvinsky zpravodaj




Zivot ma mit hloubku

M@ox Lalnl buchark i

Jak regionalni média pracuiji

= V kazdé redakci sedi novinar (Ci vice novinaru) a premysli, ¢im zajimavym své
Ctenare (divaky) prekvapit

Jaké maji moznosti?
=  Dopravni nehody, ztracené déti a jina nestésti

=  Obcas tiskova zprava z radnice
= Jednou za mésic zprava z ufadu prace
= V zimé snéhové kalamity, v I1été prfeplnéna koupalisté

= A kultura, kultura a kultura




Zivot ma mit hloubku

Mediélni kucharka

Jak muzete médiim pomoci?

=  Pro€ ma nejvySsi ¢tenost Blesk? Lidé v ném hledaji ,akci nebo zajimavy pfibéh,
néco, co je prekvapi (i kdyz je otazkou, jestli je to pravda...)

= To je pfilezitost pro neziskovky, které jsou plné ,akcnich® udalosti a radostnych Ci
dojemnych pfibéha

Doporucéeni: Dejte médiim své pribéhy a akéni témata !!



Zivot ma mit hloubku

Mediilni kucharkea

Jak muzete médiim pomoci?

Nejcastéjsi chyby:
= Nezvéte novinafre na ,otevfeni galerie®, ,pfedstaveni projektu” i ,zahajeni
vystavy*

Bud'te kreativni, pripravte néco akéniho! Pozvéte je:

= na ,stavbu maxivéze z krabiCek od cigaret u pfilezitosti zahajeni vystavy détskych
obrazku proti koufeni*

= na ,soutéz mezi tfidami v pretahovani u prilezitosti otevieni nového sSkolniho
hristé“

= na,zavod vozickarl do vrchu u pfilezitosti pfedani novych rehabilitacnich
pomucek hendikepovanym lidem®

Téma musi byt dostateéné zajimavé a zaroven spojené s vasim projektem, ktery
chcete predstavit !!



Zivot ma mit hloubku

Méé Lalnl bucharka-

Fotky a video = dvojnasob cenna informace

Dulezité je myslet na obrazovou stranku véci — novinar vétsinou pfijde s fotakem
Ci s kamerou a vy mu musite pfipravit prostfedi Ci opét ,akci®, aby si mohl pofidit
originalni obrazky

Pokud jde jen o piSiciho novinafe, musite mu fotku zajistit sami — zpravy bez
obrazku uz dnes nikdo necte

Regionalni rozhlasové stanice rovnéz uvitaji zajimavé audiozaznamy — pokud
mate k dispozici diktafon, nezapomerite jej zapojit do akce

Videozaznamy lze zase vyuzit v ,novych médiich® — na videoportalech na
internetu nebo v ramci socialnich siti (Pozn.: Pro televizni vysilani je tfeba pofidit
kvalitnéjsi zaznam, bézné dostupné kamery nejsou pro tyto ucely vhodné)



Méé Lalnl kmaka?kmf“’

Zivot ma mit hloubku

Tiskové zpravy

Kdyz nemulzete na svou akci média pozvat nebo se prosté nic ,velkého* nekona,
(projekt zacne €i skonCi bez toho, Ze by se néjaka akce uskutecnila)
= vydejte tiskovou zpravu

Pozn.: Tiskové zpravy se hodi i tehdy, kdyz poradate akci a zvete novinare
(nikdy neprijdou zastupci vSsech médii)

Jak vypada dobra tiskové zprava

RuUznych zprav dnes dostavaiji novinafi hodné a tu vasi pouziji jen tehdy, kdyz bude
spliovat zakladni pravidla:

= zajimavé téma (i tiskova zprava musi byt ,akéni®)

=  poutavy titulek



Méé Lalnl kmaka?kmf“’

Zivot ma mit hloubku

Tiskova zprava - priklad

Poutavy titulek
= Spatné: ,Matefska $kola U lesa otevrela pro déti nové hristé”

= Spravné: ,Na novém hfisti MS U lesa maji dé&ti prolézacku ve tvaru slona“ nebo
»<Atrakce na hristé Skolky U lesa si déti navrhly samy®)

Perex
= Prvni véty zpravy (tzv. perex) musi obsahovat zakladni informace (kdo, kdy, kde,
jak, proc):

= Priklad: ,Velky slon se dnes objevil uprostred sidlisté, které obklopuje matefskou
Skolu U lesa ve Mésté. Je drevény a plny atrakci pro nejmensi déti ze Skolky,
kterym bude zpfijemriovat sportovni radovanky na jejich zahradé. Slona i dalSi

novinky na zahradu pofidila Skolka z grantu Nadace OKD a dotace od mésta
Mésta.”



Zivot ma mit hloubku

Mediilni buchart il

Tiskova zprava - priklad

= V dalSich vétach stru¢né popiste, o co v projektu jde, nezachazejte ale do
zbyte€nych detaill

= Zpravu doplnte pfimou fecCi feditelky, vychovatelky ¢i samotnych déti

=  Kromé podpisu nezapomerite uvést mobilni telefon na $éfa projektu, aby si redaktor
mohl nékteré udaje doplnit €i upfesnit

= |dealni je k TZ pfilozit také nékolik fotek

= Zpravu poSlete do médii hned po udalosti (otevieni, zahajeni, spusténi...) a ne az
druhy den — média potiebuji aktualni informace



Zivot ma mit hloubku

Méé Lalnl bucharka-

Jak vam muize pomoci Nadace OKD?

Nasi odbornici vam mohou pri propagaci projektu pomoci
= musime o ném ale védét v€as

Jak to provést?
= NapiSte nam tyden nebo alespon nékolik dni pred akci

= Posleme k vam redaktory Hornika (vychazi v nakladu 28.000 vytiskl, coz uz je
sluSna Ctenarska obec, vice nez nékteré regionalni deniky)

=  Akci dle okolnosti nabidneme dalSim médiim, se kterymi jiz spolupracujeme

DalSi moznosti pro organizace, které ziskaly od Nadace OKD grant:
= Usporadani spole¢né tiskové konference

=  Vydani spolecCné tiskové zpravy

= DalSi spoleCné medialni aktivity




Zivot ma mit hloubku

Kontakty

Na zajimavé informace o vasich projektech a spolupraci pfri jejich prezentaci

se téesi

Vladislav Sobol

Mluvéi Nadace OKD

E-mail: viadislav.sobol@okd.cz
Mobil: +420 725 595 417

Webové stranky: www.nadaceokd.cz



mailto:vladislav.sobol@okd.cz
http://www.nadaceokd.cz/
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